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Stor variation i forventningerne til efterspgrgslen
pa grafiske produkter i 2023

GRAKOMs medlemmer har spredte forventninger til efterspgrgslen pa kommu-
nikationsindustriens produkter det kommende ar. Den starste veekst i efter-
sporgslen forventes inden for tekstiltryk. Efterspargslen pa tryksager forven-
tes derimod at falde lidt det kommende ar.

Der er stor variation i GRAKOMs medlemmers forventninger til efterspargslen pa de-
res produkter. For nogle produkter forventes en hgjere efterspgrgsel, for andre en
uzendret, men der er ogsa forventninger om fald.

Inden for tekstiltryk forventer hovedparten med 68 pct,. at efterspgrgslen stiger lidt,
15 pct. forventer en usendret efterspgrgsel, mens kun 16 pct. forventer en faldende
efterspergsel. Ligeledes forventer hovedparten en stigende efterspargsel pa rekla-
meartikler med 54 pct., mens 18 pct. forventer en uaendret efterspgrgsel. 27 pct. for-
venter et fald i efterspgrgslen — heraf forventer 5 pct,. at efterspgrgslen falder meget.
Figur 1: Forventet efterspgrgsel i 2023 i forhold til 2022

Spg: "Hvad er dine forventninger til efterspargslen af fglgende varer det kommende &r i forhold til de se-
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Note: Svarmuligheden ved ikke/ikke relevant er frasorteret. Figuren er veegtet med virksomhedernes star-
relse. Virksomheder uden offentliggjorte regnskaber indgar ikke i figuren.

Pa emballageomradet forventer hele 71 pct. en uaendret efterspgrgsel, mens 22 pct.
forventer, at efterspgrgslen stiger lidt og 3 pct. forventer, at den stiger meget. Tilsva-
rende forventer starstedelen med 51 pct. en uzendret efterspgrgsel pa storformat og
skilte. 24 pct. forventer den stiger lidt eller meget, mens 25 pct. forventer, at den fal-
der lidt eller meget.
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Labelomradet skiller sig ud fra de andre varer ved, at forventningerne til efterspargs-
len er mere spredte. Saledes forventer 38 pct. en faldende efterspgrgsel, 30 pct. for-
venter uagendret efterspgrgsel, mens 32 pct. forventer en stigende efterspgrgsel —
heraf 1 pct. som forventer, at efterspgrgslen vil stige meget.

For efterspgrgslen pa tryksager ser det lidt sortere ud. Her forventer starstedelen en
lidt faldende efterspgrgsel med 69 pct. Yderligere 16 pct. forventer, at efterspgrgslen
vil falde meget. 12 pct. forventer en ugendret efterspgrgsel, mens 3 pct. forventer, at
efterspgrgslen stiger lidt. Medvirkende til det store fald i den forventede efterspgrg-
sel pa tryksager er, at de ggede omkostninger pa energi og papir ger tryksagerne
dyrere.

Virksomhederne var mere optimistiske i starten af 2022

Sammenlignet med den tilsvarende undersggelse fra sidste ar, er det tydeligt at kon-
junkturerne har skiftet mod det darligere. Saledes er forventningerne til starstedelen
af virksomhedernes varer mere afdeempede i arets undersggelse end sidste ar.

| figuren nedenfor kan man se den gennemsnitlige udvikling i forventningerne til ef-
terspargslen. Figuren er konstrueret saledes, at de enkelte svarmuligheder far tildelt
en veerdi. Veerdien 1 beskriver, at efterspgrgslen vil falde meget, 3 beskriver en
uaendret efterspgrgsel, og 5 beskriver, at efterspgrgslen vil stige meget. Hvis gen-
nemsnittet er over 3, er der dermed forventninger om en stigende efterspgrgsel og
omvendt, hvis veerdien er under 3.

Figur 2: Den gennemsnitlige forventning til efterspgrgslen pa grafiske produkter de kommende 12

maneder ift. de seneste 12 maneder
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Note: Svarmuligheden ved ikke/ikke relevant er frasorteret. Figuren er veegtet med virksomhedernes star-
relse. Virksomheder uden offentliggjorte regnskaber indgér ikke i figuren.
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Den gennemsnitlige efterspargsel pa emballage forventes at stige marginalt i 2023,
mens efterspgrgslen pa storformat og skilte samt labels forventes at veere stort set
uforandret. | sidste ars undersggelse var forventningerne til det kommende ars efter-
spgrgsel betydeligt hgjere. Siden sidste ars undersggelse er der dog sket meget,
idet den blev udfart far Ruslands invasion af Ukraine, og inden inflationen begyndte
at stige markant.

Efterspargslen pa tekstiltryk forventes at stige mest, og samtidig er forventningerne
til udviklingen i efterspgrgslen ogsa lidt mere positive end sidste ar. Efterspargslen
pa reklameartikler forventes ogsa at stige - dog marginalt - og for reklameartiklerne
er forventningerne til udviklingen ogs& mere positive end sidste ar. Dette skal for-
mentlig ses i lyset af, at sidste ars undersggelse blev udfart under sidste vinters co-
rona-nedlukning, og undersggelsen blev afsluttet netop inden den officielle udmel-
ding om gendbningen af Danmark. Bade efterspgrgslen pa tekstiltryk og reklamear-
tikler er ganske afheengigt af, at folk frit kan mgdes.

Forventningerne til efterspargslen pa tryksager er de mest negative. Her er forvent-
ningen, at efterspargslen vil falde lidt det kommende ar. | forhold til sidste ars for-
ventninger, ligger forventningerne til udviklingen lavere.

Om undersggelsen
Undersggelsen blev udsendt til medlemsrepreesentanter i alle GRAKOMs med-
lemsvirksomheder i perioden: 4. januar 2023 — 15. januar 2023.

84 virksomheder med produktion har svaret pa spgrgsmalene vedrgrende efter-
spgrgslen pa grafiske produkter.
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